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ZIELSETZUNG UND ZIELGRUPPE

Die Fortbildung bietet Kaufleuten die bereits im Bereich Mar-
keting Erfahrungen sammeln konnten, die Mdglichkeit, sich zu
Spezialisten zu entwickeln, die das gesamte Spektrum im Mar-
keting beherrschen. Ziel der Fortbildung ist der Nachweis der
notwendigen Kompetenzen, eigenstandig und verantwortlich
vollsténdige und bereichsiibergreifende Geschaftsprozesse im
Bereich Marketing zu gestalten und zu verbessern, deren Wirt-
schaftlichkeit und Qualitat zu bewerten, Kunden zu beraten,
Ldsungen zu entwickeln und deren Umsetzung zu koordinieren
und hierbei Fiihrungsaufgaben wahrzunehmen. Dabei werden
die rechtlichen und wirtschaftlichen Rahmenbedingungen und
das internationale Umfeld bertcksichtigt. Der erfolgreiche Ab-
schluss des Lehrgangs berechtigt zum Eintritt in die weiterfiih-
renden Studiengénge Gepr. Betriebswirt/-in (IHK) und Ausbil-
der/-in (IHK).

IHR PERSONLICHER NUTZEN

Erhéhen Sie lhre beruflichen Karrierechancen durch einen
IHK-Prifungsabschluss.

Erweitern Sie Ihre Einsatzmdglichkeiten im beruflichen Alltag.
Machen Sie sich fit fiir neue und qualifiziertere Aufgaben.

Erweitern Sie Ihr Know-how fiir souveranes und effektives
Arbeiten.

Sichern Sie Ihren Arbeitsplatz durch Weiterbildung.

Insbesondere kdnnen Fachwirte fiir Marketing folgende
Aufgaben eigensténdig und verantwortlich wahrnehmen:

1.

das Beschaffen, Bewerten, Prasentieren und Erlautern
von anforderungsorientierten Marktinformationen, die
Prognose von Marktentwicklungen und das Ableiten von
Marketingstrategien. Dabei werden soziale, rechtliche,
technische, ethische, kulturelle und dkologische Aspekte
zielorientiert und situationsbezogen berticksichtigt.

2. das zielgruppenorientierte und situationsgerechte Entwickeln,
Gestalten und Umsetzen von produkt und dienstleistungsori-
entierten Marketingkonzepten. Dabei kdnnen auch Projekte
im nationalen und internationalen Umfeld geplant, organisiert
und optimiert werden.

3. die Analyse und Optimierung der Wirtschaftlichkeit und Qua-
litat strategischer und operativer Marketingprozesse sowie
das Anwenden von Instrumenten des Marketingcontrollings
und der Qualitatssicherung.

4. die Fahigkeit zielorientiert mit Mitarbeitern, Auszubildenden,
Geschaftspartnern und Kunden zu kommunizieren und zu ko-
operieren, Methoden der Kommunikation und des Konfliktma-
nagements situationsgerecht einzusetzen und ethische
Grundsatze zu berlcksichtigen. Dariiber hinaus kdnnen Mit-
arbeiter, Auszubildende und Projektgruppen unter Beachtung
der rechtlichen und betrieblichen Rahmenbedingungen sowie
Unternehmensziele gefiihrt und motiviert werden.

INHALTE DES LEHRGANGS

* Marketingstrategien entwickeln

* Marketingkonzepte und -projekte planen und umsetzen

* Marketingprozesse analysieren, bewerten und weiterentwickeln
e Kommunikation, Fiihrung und Zusammenarbeit

ZULASSUNGSVORAUSSETZUNGEN

Vor Beginn eines Lehrgangs sollten Sie sich dariiber informieren,
ob Sie die Zulassungsvoraussetzungen fir die Priifung erfillen.
Uber die Zulassung zur Priifung entscheidet die IHK Hannover
nach MaBgabe der geltenden Prifungsordnung. Zur Prifung der
Zulassungsvoraussetzungen reichen Sie uns bitte den Antrag auf
Prifung der Zulassung ein.

Zur Priifung ist zuzulassen, wer
* eine mit Erfolg abgelegte Abschlussprifung in dem
anerkannten Ausbildungsberuf zum Kaufmann/- frau flr

Marketingkommunikation und danach eine mindestens
einjahrige Berufspraxis oder

* eine mit Erfolg abgelegte Abschlusspriifung in einem
anderen anerkannten dreijahrigen kaufmannischen
oder verwaltenden Ausbildungsberuf und danach eine
mindestens zweijahrige Berufspraxis oder

* eine mit Erfolg abgelegte Abschlussprifung in einem
anderen anerkannten Ausbildungsberuf und danach
eine mindestens dreijahrige Berufspraxis oder eine
mindestens fiinfjahrige Berufspraxis nachweist.

» Die Berufspraxis muss inhaltlich wesentliche Bezige zu
den o.g. Aufgaben haben.

STUDIENZEITEN

Damit auch beruflich stark engagierte Interessenten die Mog-
lichkeit zur Teilnahme haben, findet das Studium jeweils am
Dienstagabend und Samstagvormittag statt. Die Ferien des
Landes Niedersachsen sind weitgehend unterrichtsfrei.

DOZENTEN

Erfahrene Dozenten vermitteln Wissen in allen fir das Studi-
um notwendigen Fachern und Fahigkeiten. Die Praxisorientie-
rung des Studienangebotes sichern wissenschaftliche Mitar-
beiter, Praktiker und Flihrungskrafte aus der Wirtschaft.

LEHRGANGSTERMINE UND -KOSTEN

Der Lehrgang beginnt im April jeden Jahres. Das genaue Da-
tum entnehmen Sie bitte dem Anmeldeformular oder unse-
rer Website. Die Unterrichtszeiten sind dienstags, 17:30 bis
20:45 Uhr und sonnabends, 8:00 bis 13:30 Uhr. Die Kosten
konnen in 11 Monatsraten gezahlt werden. Die aktuellen Be-
tréage entnehmen Sie bitte der beiliegenden Preisinformation
oder unserer Website. Das Studium zum gepr. Fachwirt kann
nach dem AFBG (Meister-Bafog) geférdert werden. Dadurch
werden bis zu 60 % der Lehrgangskosten erstattet.



